CAMPIONI DI OSPITALITA

Capitale delle vacanze
Il turismo vale per Rimini

un miliardo e mezzo:

nessuno come hoiin Italia

Lo studio realizzato da Sociometrica mette la nostra citta davanti a tutti
Riccione si piazza al nono posto, bene anche Bellaria e Cattolica

Il turismo vale per Rimini quasi
un miliardo e mezzo di euro... A
rivelarlo & lo studio condotto da
Sociometrica e pubblicato ieri
dal Sole 24 Ore, che mettein fila
la ricchezza prodotta dal turismo
nel 2023 nelle principali localita
turistiche italiane, dal mare alla
montagna. In questa particolare
classifica Rimini & la prima locali-
tain Italia per valore aggiunto. Di
cosa si tratta? Lo studio vuole sti-
mare quanto pesano in termini
economici i turisti in quellache &
I'economia di un luogo. Si tratta
quindi di quantificare I'impatto
economicogenerale su un territo-
rio prendendo un insieme di fatto-
ri che ampliano il quadro, non li-
mitandosi al solo soggiorno, ma
considerando anche i trasporti, il
commercio, i servizilegati alle at-
trazioni, le guide e cosi via. In que-
sta classifica Rimini & al primo po-
sto assoluto, con un valore di
1.481.114.745 euro. A superare il
miliardo sono in quattro. Oltre a
Riminiseguono Cavallino Trepor-
ti, San Michele al Tagliamento e
Jesolo ai piedidel podio. Le locali-
ta venete sono ben posizionate
se si pensa che al sesto posto
compare anche Caorle, precedu-
tadaLignano Sabbiadoro in Friu-
li. Nella top ten si piazzano Cese-
natico, Riccione e Cervia, che fi-
gurano rispettivamente all'otta-
vo, alnonoe aldecimo posto. Ma
la nostra provincia pud contare
su altre due localita nelle prime
25: Bellaria & al 16esimo posto e
Cattolica al 23esimo. Scorrendo
la classifica dei primi 30 comuni
emerge come le localita di mare
e dei laghi battano quelle della
montagna, hon solo come attrat-
tivita, ma anche come valore ag-
giunto prodotto. Bisogna arrivare
al 19esimo posto per trovare nel-
la classifica la prima localita mon-
tana, Livigno.
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Una leadership che
possiamo mantenere
solo se continueremo
a lavorare e investire
sulla nostra offerta

Per Palazzo Garampi la fotogra-
fia offerta dall'indagine di Socio-
metrica conferma l'importanza di
alcuni fattori come raggiungibili-
ta, collegamenti conle grandi cit-
ta e le grandi arterie del turismo
internazionale, infrastrutture, di-
mensioni del sistema ricettivo.
«Lo studio - osserva Jamil Sade-
gholvaad - conferma la capacita
diRiminidi trainare tutta l'econo-
mia dell’'ospitalita, di creare ric-
chezza e occupazione». Una lea-
dership che, conclude il sindaco,
«possiamo mantenere solo se
continuiamo a lavorare e investi-
re sempre piu per strutturare la
nostra offerta turistica per 12 me-
siall’'anno, mettendo a disposizio-
ne un'ampia gamma di offerte ed
esperienze, dalla cultura e i mu-
sei aglieventi, dallo sportall’offer-
ta fieristica e congressuale ai ser-
vizi balneari, in un territorio sem-
pre piu riqualificatos.

Andrea Oliva
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Il mare batte
la montagna

Riccione nella top ten
La Perla verde in nona posizione

Nella classifica Riccione ottiene
il nono posto con 756 milioni di
euro di valore aggiunto, Bellaria
& 16esima con 462 milioni, Catto-
lica & al 23simo posto con 354
milioni. L'unica localita di monta-
gnatrale prime 30 & Livigno




